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Definicion
El ordenamiento juridico espafol va
reflejando  progresivamente una
concepcién de las personas menores de
edad como sujetos activos, participativos
y creativos, con capacidad de modificar su
propio medio personal y social; de
participar en la busqueda y satisfaccion de
sus necesidades y en la satisfaccion de las
necesidades de los demas.

La Convencién sobre los Derechos del Nifio define

a los nifios y las nifias como seres humanos menores
de 18 afios, a menos que las leyes nacionales
pertinentes reconozcan antes la mayoria de edad. La
Convencién hace hincapié en que los Estados que
decreten antes la mayoria de edad para un propésito
concreto, deben hacerlo en el contexto de los principios
rectores de la Convencién, que son: la no discriminacion,
el interés superior del nifio, la supervivencia y el desarrollo

en la maxima medida posible y la participacién de los

nifios.

Las Reglas de Beijing (anteriores a la Convencién sobre
los Derechos del Nifio) consideran menor a “todo nifio
o joven que, con arreglo al sistema juridico
respectivo, puede ser castigado por cometer un
delito en forma diferente a un adulto” (Regla 2.2.a).

En el Convenio europeo de 20 mayo de 1980 se

define como "menor" a “Una persona, cualquiera
que sea su nacionalidad, siempre que su edad sea
inferior a los dieciséis afios y que no tenga
derecho a fijar su residencia, segin la ley de su
residencia habitual o de su nacionalidad o seguin
la legislacién interna del Estado requerido”.

Segln la Real Academia de la Lengua espafiola,
“infancia” (del lat. Infantia) supone “el periodo de la vida
humana desde que se nace hasta la pubertad”.
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La zona mas poblada del
planeta es Asia Oriental y
Oceania con casi dos mil
millones de personas. De
estas, un 40% son menores
de 18 afios. Un dato
considerablemente bajo si se
tiene en cuenta que, con
menos de la mitad de su
poblacién, el area de Africa
Subsahariana posee un 68%
de poblacién infantil.

A grandes rasgos, los paises
no desarrollados son los que
mas poblacién de menos de
18 afios tienen.

INDICADORES. BASICOS

Asia Este y Oceania
Sudasia

Africa Subsahariana
América Latina y Caribe
CEE / CIS y Estados Balticos
Africa Norte y Medio Este
Paises en desarrollo

Paises industrializados

Paises no desarrollados

POBLACION
)

1.893.785
1.378.048
633.831
521.051
476.604
350.661
4.925.611
965.071
684.615
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Fuente: “The State of the World’s children 2003” Unicef
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Fuente: L.N.E. 2001

Irlanda lidera el listado de paises de la Unién Europea en poblacion infantil hasta los
catorce afios de edad. Espaiia se sitda a la cola del continente con un 14.62%. El Viejo
Continente sigue una evolucién decreciente en lo que a esta poblacién se refiere.
Desde 1994 sélo tres paises han aumentado su nimero de menores de catorce afios:
Dinamarca (+8.5%), Luxemburgo (+3.2%) y Holanda (1.3%).
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" DISTRIBUCION POBLACION MUNDIAL 0-13 ANOS

Habitat

Hasta 2.000 B

De 2.000 a 5.000 m——

De 5.000 a 10.000 M

De 10.000 2 50.000 M
De 50.000 a 200.000 M
De 200.000 a 500.000 M
De 500.000 a 1.000.000 W
Barcelona Capital B
Madrid Capital B

En nuestro pais, a pesar de que en
2001 se registré la cifra més alta de
nacimientos desde 1994, 406.380, se
ha experimentado una caida del 12%
en la poblacién de cero a quince afios
desde 1995. Se calcula que existen
6.413.300 nifios en Espafia.

Segln el Estudio General de Medios
especial Nifios, de la poblacién
espafiola comprendida entre los 8 y
los 13 afios, el 51,4% son nifios y el
48,6% nifas. La mayoria son de clase
media y viven en capitales o en
hébitats con menos de 10.000
habitantes.

La comunidad auténoma que mas
nifos posee es Andalucia con un
21.5% seguida de Catalunya con un
14.6% y Madrid con un 12.7%. La
Rioja, Ceuta y Melilla estan a la cola
no llegando al 1%.

Distribucion por habitat

% Distribucion por edades en cada habitat

Total nifios De 8 a 10 afios de 11 a 13 afios
7,0 B 49,7 . 50,3
8,3 - 47,5 . 52,5
9,5 B 48,5 e 51,5
25,0 — 49,4 . 50,6
21,9 B 50,9 e 49,1
111 B 459 e 54,2
7,1 e 46,5 . 53,5
34 B 452 e 54,8
6,6 B 46,0 e 54,0

Fuente: “The State of the World’s children 2003” Unicef

DISTRIBUCION POBLACION 0-15 ANOS EN ESPANA (%)
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Natalidad

En el afio 2001 la zona del mundo en la que mas nacimientos se produjeron fue
Sudasia llegando a 37 millones, cifra cercana a la de la poblacién espafiola.

El dato mas reciente acerca de los nacimientos en la Unién Europea corresponde a
1998 donde se sobrepasaron levemente los cuatro millones, un 9% de estos, fueron
bebés esparioles. En 2001 nacieron en Esparia 403.859 nifios de los cuales un 51.4%
fueron varones y un 48.6% mujeres. Es la cifra mas alta de alumbramientos en
nuestro pais desde hace mas de siete afios.

Segln el barémetro de marzo de 1998 del C.I.S. (Centro de Investigaciones
Sociolégicas) el 47% de la poblacién opina que los espafioles tienen menos hijos de
los que realmente desean aduciendo razones econdémicas-familiares. Igualmente, se
cree que si se dieran ayudas especiales a las familias con mas de dos hijos se tendrian
mas vastagos en nuestro pais.

Espafia ha descendido en 40 afios un 90% su tasa de mortalidad infantil.
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' Educacion

La socializacién infantil tiene el peso de preparar a los mas pequefios para su rol
como ciudadanos, alertédndoles de las expectaciones futuras de la Sociedad hacia
ellos. Se abre su mente hacia el pensamiento critico, sus derechos y
responsabilidades.

Tanto en los paises en desarrollo como en los no desarrollados siguen dandose
diferencias considerables entre las matriculaciones de nifios y nifias. Sélo en los
desarrollados y dentro de la ensefianza secundaria, las chicas superan levemente a los
chicos.

De acuerdo al barémetro del C.1.S. de junio de 2000, los espafioles mayores de 18
afios consideran que la ensefianza en nuestro pais tiene una calidad media-baja
aungue la mayoria cree que es mejor que hace 10 afos.

Un 74.7% de los nifios espaiioles entre 8 y 13 afios acude a colegios publicos, un
23% a privados concertados y un 2.3% a privados no concertados.

La ensefianza de régimen general espariola hasta los 18 arios se resume asi:

[ Ed: 0 6
60

Educacin | 2 Ciclo 5:
Infantil 4

No obligatoria ¥
¢ 17Ciclo 2°

10

Etapas

B
3° Ciclo 6°
Educacion 50 Educacion | 2° Ciclo 4° 2° Ciclo  Tecnologia, Humanidades
Primaria | 2° Ciclo 4° Secundaria 3° Bachillerato y CC. sOciéles
Obligatoria 30 Obligatoria (E.S.0.) | 1*Ciclo 2° 1Ciclo CC. Naturaleza y Salud
y Gratuita | 1= Ciclo 2° Gratuita 1° Artes
10

¥

Programas de garantia social Ciclos formativos de Grado Medio de Formacién

Profesional Especifica

E. Primaria + E. Especial

FP.

Total Ensefanzas escolares

E.S.0. 1.881.123 1.881.660 -537 65,9 "
Bachillerato 636.539 656.279 -19.740 74,2 25,8

Las principales innovaciones que aporta la educacion Primaria son: aprendizaje de
una lengua extranjera a partir de los ocho afios, profesorado especialista (Educacién
Fisica, Mdsica y Lengua
Extranjera) y un maximo de 25
alumnos por aula.

Las innovaciones de la E.S.O. se
centran en los alumnos con
problemas creando en el centro
escolar departamentos de
orientacion con psicélogos/
pedagogos y profesorado de
apoyo. Surge la optatividad de
materias. El nGmero de alumnos
maximo por aula es 30.

Alumnos Alumnos Variacion % Ensefianza Publica % Ensefianza Privada
03-04 -04 / 02-03 03-04 03-04

2.515.422 2.508.137

503.869
6.876.515

499.191 4.678 73,7 26,3
6.822.674

Fuente: Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte.




= News

Para el curso 2003-2004, la cifra prevista de alumnos de ensefianzas escolares es de
6.876.515, lo que supone un aumento respecto al curso anterior de 53.841
(+ 0.8%). Se estabiliza, al igual que en 2002-2003, la cifra de matriculados tras
quince afios de continuos descensos de escolarizacién. No todos los niveles de
ensefianza se ven afectados de la misma forma:

@ La Educacioén Infantil experimenta un aumento significativo
debido al incremento de nacimientos correspondientes al
grupo de edad 3-5 afios; al aumento de oferta de
escolarizacion y a la incorporacién de alumnado extranjero.
En el curso 1999-2000 hubo un 87.5% de alumnos que
completaron este nivel de educacién con 12 afios.

e La incorporacién de alumnos extranjeros también influye
en las cifras de Educacién Primaria y E.S.O. Aunque, mientras
que la primera aumenta, la segunda disminuye levemente. En
el curso 99-00, el 64% de los matriculados alcanzaron 42
E.S.O. con 15 afios y un 36% acumulé retrasos antes.

@ El nGmero de matriculados en Bachillerato desciende en un
3% con respecto al curso anterior debido a la evolucion de la
poblacién de dichas edades. Dentro de las cuatro
modalidades existentes, la distribucion del alumnado en el
curso 99-00 fue: Humanidades y CC. Sociales (46.4%),
CC. de la Naturaleza y de la Salud (38.3%), Tecnologia
(11.7%) y Artes (3.6%).

e Formacién profesional ronda el medio millén de alumnos,
lo que supone una estabilizacién. La rama profesional
preferida de los alumnos masculinos, tanto de grado medio
como de FP. Il y grado superior, es “Mantenimiento de
Vehiculos Autom”. Mientras que las alumnas de F.P. varian
entre “Imagen personal” en Grado Medio y Superior; y
“Servicios socioculturales” en F.P.II.

Existen 21.752 centros de educacién escolar en Espafia.
Catalunya es la primera comunidad en alumnado de
Educacién Infantil y Educacién Especial. Mientras que Andalucia lo es de Educacién
Primaria, E.S.O., Bachillerato y Formacién Profesional.

En el curso 2002-2003 se matricularon en escuelas espafiolas 297.000 alumnos
extranjeros.

El grueso del alumnado extranjero en Espaia se sitGa en Educacién Primaria (44.8%).
Destacan en volumen sudamericanos, europeos y africanos, en este orden.

g ~ ALUMNADO EXTRANJERO

FP. América Central

Bachilleratos 3% 4%
4% E. Infantil
20%

Africa
20%

E.S.0.

27% i América Sur
Oceania 45%

0%

Resto Europa
12%

E. Especial
0,
0% E. Primaria
46% i
Union Europea . América Norte
13% Asia 1%
5%

Fuente: Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte. Curso 02-03
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CALIFICACION

DE ESTUDIANTES =3

DE COLEGIOS
E INSTITUTOS
ESPANOLES

Responsabilidad 4,39

Fuente: Barémetro C.I.S. marzo 2002

Con el barémetro de marzo de 2002 queda claro que los espafoles piensan que en
los colegios e institutos no hay suficiente disciplina y que los profesores no tienen
toda la autoridad que necesitan. Creen que es un deber que los maestros tengan la
facultad de imponer castigos, considerando como el mas adecuado imponer tareas
extra al alumno junto con suprimir su recreo.

En relacién al contenido didéctico de las clases, un 59% cree oportuno mejorarlos.
La valoracién del esfuerzo estudiantil y la exigencia de los colegios hacia los alumnos
es baja.

Los alumnos espafrioles han sido valorados de cero a diez en distintos campos. Sélo
aprueban ante sus mayores en la categoria de “conocimientos”. En el resto de areas
examinadas estan por debajo del cinco. En “disciplina” y “modales” no llegan al cuatro.

Para un 89.4% es totalmente imprescindible que los estudiantes salgan de los
colegios e institutos escribiendo sin faltas de ortografia.

La responsabilidad sobre el desarrollo social y personal de los jévenes se considera
mayoritariamente una labor compartida entre la familia y los centros educativos. En
segundo lugar, se coloca a las familias exclusivamente y, por Gltimo, y con bastante
menos aceptacion, a los centros.

Las clases de religion han sido uno de los dltimos debates acerca de la educacion. Los
espafioles mayores de 18 afios estan abiertos a esta materia, preferentemente a la de
contenido catdlico. El grado de acuerdo con la ensefianza de la religién musulmana,
judia y protestante se reduce a la mitad que el de la catdlica.

Un 73.5% de los espafioles declaran que no les importa “nada” que sus hijos
compartan clase en el colegio con nifios de familias inmigrantes extranjeras.

GASTO DE LAS FAMILIAS
pd
EN EDUCACION
pd
Y RELACION CON e
1993 4.734,2
EL P.1.B.
Fuente:
I.N.E. hasta 1998.
2003 8.334,7 1,1
Cifras estimadas
a partir de 1999 y revisadas.

El gasto de las familias en educacién no presenta grandes cambios desde 1992 si se
observa su relacion con la evolucién del Producto Interior Bruto.
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Familia

En Espafia, seglin la Encuesta de Poblacién Activa, existian en 2001, 13.457.000
hogares. Nimero que no ha parado de crecer desde 1994, en el que se superaban
levemente los doce millones. En la E.P.A. constituyen un hogar todas las personas que
habitan en la misma vivienda, independientemente de que compartan o no los
gastos comunes.

Por otro lado, y de acuerdo a la Encuesta de Presupuestos Familiares, en la que se
tiene en cuenta que se compartan los gastos comunes, el nimero de hogares se
reduce: 12.858.000, en dos millones de los cuales existen nifios.

Las estructuras familiares con hijos no son las mas abundantes en nuestro pais:

DISTRIBUCION PORCENTUAL POR EDAD 0-14 ANOS U.E.

1998 1999 2000 2001 % 2001
Pareja con 1 nifio 941,8 872,2 839,8 931,2 7,2
Pareja con 2 nifios 1.058,2 1.030,6 990,4 979,2 1.027,0

Pareja con 3 y + nifios 162,6 152,3 132,8 130,3 133,8
Adulto con nifio/s 70,1
Hogares sin nifios 9.759,8 9.886,4 10.305,8 10.639,7 10.695,7
12.023,0 12.086,2 12.380,2 12.677,1 12.857,8 100,0

Fuente: IN.E. Encuesta de Presupuestos familiares
0 i

Lectura

Los escolares espafioles leen por obligaciéon en Primaria y a partir del primer ciclo de
Secundaria confiesan que prefieren realizar otras actividades, segiin una encuesta
sobre habitos de lectura en estudiantes entre 8 y 16 afos realizada durante el curso
1999/2000 por la Fundacién Bertelsmann. El estudio muestra como el habito lector
en los nifios cae con la edad. El 55% de nifios de Primaria dicen que les gusta mucho
leer, pero la cifra cae al 8% en el Gltimo curso de Secundaria. El estudio demuestra que
la pérdida del placer por la lectura es menor en las nifias.

Los encuestados, segin avanzan en edad, prefieren como
regalo en este orden: juegos de ordenador, ropa, CD's de
mdsica y, en cuarto lugar, libros. Otro dato de la encuesta
apunta que el 31% de los padres no compra ningun libro y el
33%, muy pocos. Las lecturas preferidas vienen encabezadas
por los libros de aventuras, seguidos de lejos por los de
misterio, los cémics y las novelas de amor.

Dentro de la edicién espafiola de libros, en 2001, el sector que
mas crecié fue el infantil y juvenil en un 21%. La literatura
dirigida al pablico joven facturé 234 millones de euros, un 9%
del total mercado. El precio medio de los libros de esta materia
es de 6.89 Euros.

Este género supone un 13% de los titulos en catalogo; un 16%
de los editados y un 17% de la produccion de ejemplares.

-7
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Euskadi y Galicia son las zonas que alcanzan los mayores porcentajes en esta materia.

El formato de bolsillo dentro de este subsector bajé un 61% en facturaciéon del 2000
al 2001, tal vez se deba a que no son los mas baratos. El precio medio por ejemplar
baja levemente con respecto al original es de 6.13 Euros.

Este tipo de libros se comercializan principalmente en librerias, hipermercados y a
través de crédito. Ao tras afio los clubes, Internet, la venta por teléfono y el correo
van ganando adeptos, en detrimento de los quioscos.

Los tebeos son leidos, segiin E.G.M. Nifios, por medio millén de personas entre los
8 y los 13 afios. El 47% de la audiencia de los mismos se la lleva “Mortadelo y
Filemén”. Le sigue bastante de lejos “Zipi y Zape” con un 13% de audiencia.

Juguetes

Durante el primer trimestre de 2002 creci6 el mercado de juguetes en un 3.5% con
respecto al mismo periodo del afio anterior. “Mufiecas” presentd una subida cercana
al 20% debido a la venta de mufiecas de moda como Bratz (rapidamente repuestas
después de liquidacion) y el apoyo de otras mufiecas como Baba Boo. “Vehiculos” se
mantiene como el afo anterior. Las nuevas licencias tuvieron una importancia
considerable en el ranking, como fue el caso de Monstruos S.A. Los tGnicos segmentos
que decrecen son “Peluches” y “Montadores”.

Se ha dado una tendencia al alza en los precios, siendo la media del primer trimestre
de 2002, 13 euros, dos mas que en el mismo periodo del afio 2001. El segmento mas
caro es “Montadores” y el que méas subié “Vehiculos”.

RANKING DE JUGU

2001 1° Timestre 2002

Circuito LeMans (Tecnitoys) Top Scarer (Hasbro)
Digimon Transformables 2001 (Bandai) Baba Boo (Hasbro)

Barbie y Krissy Canci6n de Cuna (Mattel) Monster Peluche Deluxe (Hasbro)
Barbie Cascanueces (Mattel) Surtido Mini Figuras Monsters (Hasbro)
Action Man Kart Extreme (Hasbro) Bratz Yasmin (Bandai)

Fuente: Panel de ventas al consumidor NPD




s NEWS

Angela Zirilli, directora de Marketing de Mattel dice que las nifias estan llegando a
productos como la Barbie més jévenes que hace una década, aproximadamente a los
2 afios, por lo que cuando cumplen 6-8 buscan alternativas. Los juguetes para
adolescentes tienen que ser diferentes a los que tuvieron de nifios, su apariencia y su
actitud tiene que proyectar mas edad. Las nifias entre siete y once afios lo que
realmente quieren es tener 17.

Pero los tiempos cambian con ellos los nifios y, por supuesto, los juguetes. Cada vez
hay mas juegos en formato multimedia. La industria del juguete esté ofreciendo tres
tipos de producto: juegos y juguetes que incorporan un CD Rom, juegos en formato
exclusivo de CD Rom y propuestas lidicas que adaptan juegos de toda la vida al
formato multimedia.

JUEGOS MULTIMEDIA POR TRAMOS DE EDAD

0-3 afios
3%

3-6 afios -
14%

+ 10 afos
17%

6-10 afios
66%

Fuente: Instituto Tecnoldgico del Juguete (AIJU)

El estudio realizado por el Instituto Tecnolégico del Juguete a nifios, familias, profesores
y empresas jugueteras mostré que los padres prefieren los juegos multimedia de
preguntas y respuestas, seguidos de los puzzles y rompecabezas, de aquellos basados
en contenidos escolares y de habilidad. Sélo el 3% de este tipo de ocio es generado
por las empresas del sector del juguete, proviene de fabricantes de software.

Segun la Primera Ola del Estudio General de Medios de nifios del afio 2002, el 73%
de la poblacién menor de 13 afios en Espafia tiene videoconsola. De estos la mayoria
dicen jugar uno o dos dias a la semana. Un 21% confiesa hacerlo todos los dias. Los
nifos dicen jugar mas con la consola que con el ordenador. Los modelos mas
frecuentes son Playstation y Game Boy.

Segln un estudio realizado por la empresa P.A.C. sobre el uso de las videoconsolas,
estas son el juguete favorito tanto de nifios como de nifias, aunque de estas Ultimas
en menor grado. Playstation tiene un 64% del mercado mientras que su competidora
mas cercana, Nintendo 64, tiene un 14%. Los distintos tipos de Gameboy consiguen
una buena aceptacién dentro del mercado. Las mas
deseadas, en este orden, son: Playstation 2, Game Boy
Advanced, Nintendo 64, Dream Cast y Game Boy
Color.

A los nifios les gustan los videojuegos de deporte, de
aventura y lucha. Mientras que las nifias se decantan
por los de aventuras y peliculas conocidas. La eleccion
de los videojuegos se ve determinada también por la
edad, asi, pierden protagonismo los de peliculas
conforme los nifios cumplen afios y lo ganan los de
rol, estrategia y accion. Entre los juegos mas deseados
estan: Harry Potter, FIFA 2002 e ISS Pro Evolution.

-
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Ocio Familiar

En el afio 2000 el sector de ocio familiar crecié un 15% y alcanzé una facturacién de
721.215 euros. Existen distintos tipos de establecimientos dedicados a ello:

® Parques infantiles: estan creados para nifios entre 1 y 12 afios. Se encargan
tanto de fiestas de cumpleafios como de ofertas educativas y lGdicas. Suelen ir
nifios de 4 a 10 afios con una renta familiar elevada. Los nifios menores de 4
afios prefieren los tubos y piscinas de bolas y los mayores se decantan por los
hinchables y camas elasticas. Se prevé un incremento considerable de este tipo
de establecimientos, sobre todo los
hinchables.

® Centros familiares de diversion, para
toda la familia: tiene varios ambientes en
espacios cubiertos y suelen estar asociados
a grandes zonas comerciales. En este caso
y en el anterior se calcula que el visitante
repite la visita al establecimiento un
centenar de ocasiones al afio.

® Parques tematicos y de atracciones: en
el afio 2000 facturaron en torno a
360.607 euros. El 65% del mercado lo
ocupan: Aspro Ocio, Parques Reunidos y
Port Aventura. El éxito de Terra Mitica y el
de Warner Bros y la expansién de Port
Aventura aumentaran estas cifras.

® También han crecido las visitas a
zoologicos y acuario.

Otros

Para los nifios de mas edad, alrededor de ocho a catorce afios, la musica llega a ser
una especie de religién. Refleja una filosofia y un estilo de vida. Lo que antes se
consideraba propio de nifios pasa a abandonarse pronto y a sustituirse por otros de
adultos. Nifios de 8 afios son fanaticos de Eminem. Usan la musica como una
herramienta de segmentacién.

Los nifios creativos estan en peligro de extincién. La mayoria se entretiene solo, de
hecho, el 70% prefieren hacer las cosas solos. A uno de cada tres no le gusta inventar
0 crear nuevas cosas.
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1 El Nifo

como Consumidor

Lo que hace a los teens un mercado lucrativo no es tanto su poder de gasto, como
la forma en la que pueden influir en lo que sus padres compran. Carl Wareus
(especialista en medios) afirma que “Si captas a los nifios en este periodo de su vida
puedes hacerlos leales durante bastante tiempo, pero si no, puede convertirse en un
error muy caro para una marca”. En una frase: “son grandes decidores y futuros
compradores”. Millward Brown cuantifica en un 60% la influencia de los teens en
decisiones de compra.

Su propia etapa de autoafirmacién les lleva a querer influir (La tendencias del
consumo y del consumidor en el siglo XXI. INC 2000. Instituto Nacional de
Consumo). Los espacios de socializacién del nifio actual han cambiado: pierde
protagonismo la familia y lo ganan: el colegio, la cultura visual que los rodea y los
nuevos medios de interacciéon. Estan sustancialmente mas expuestos a medios y
publicidad que otras generaciones. Todo ello hace que sus pautas de consumo sean
adultas aunque mentalmente no hayan madurado.

Les gustan mas y acuden mas a tiendas de adultos que a las de juguetes tradicionales.

INFLUENCIA EN LA COMPRA

NC
2%

Tengo mi opinion
pero no la expreso
14%

Mis padres
me piden mi opinion
0%

No opino
26%

Digo a mis padres lo que
pienso deben comprar
30%

Fuente: Millward Brown

Las marcas estan presentes en todos los contextos
del nifio. Este comienza a darse cuenta de ellas
alrededor de los seis afios. Estan en el entorno
familiar y en el escolar. En el primero, se utilizan
como recompensa Yy, en el segundo, como
identificacién con sus iguales.

Segun la revista “M&M Europe” (Julio 2003),
actualmente los nifios tienen mas paga semanal.
Las razones dadas son: la culpabilidad de los padres
que pasan cada vez menos tiempo con ellos,
debido a separaciones o largas jornadas de trabajo,
y el mayor nivel econdmico de los padres que
esperan mas tiempo para encarar la paternidad.
Los nifios ingleses son los que mas dinero para
gastos personales tienen en Europa, ya que muchos
de ellos buscan trabajos a tiempo parcial.
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APARATOS EN HABITACION POR TRAMOS DE EDAD

[18a10afios [111a 13 afios
75
45,59
50 35,47
28,39 26,85
19,68

257 10,87

0 - —

Equipo de Musica Television Vldeo Ordenador

Fuente: E.G.M. Nifios. 1* Ola 2002

De los ocho a los diez afios sélo el 7.22% tiene teléfono movil, nimero que se
incrementa en un 394% en el siguiente tramo de edad (11 a 13 afios). Se calcula que
un 20% de los nifios entre ocho y catorce afos alrededor del mundo poseen celular.
Seguin un estudio de Millward Brown, el 30% de los teens envia sms varias veces al
dia. Practicamente un 15% prefiere enviar mensajes por el moévil en vez de hablar.

Los nifios consideran los anuncios que ponen en televisiéon “poco interesantes”, pero
por otro lado confiesan verse influidos por ellos en bastantes ocasiones.

En el capitulo seis, articulo 16 de la Ley 25/1994, de 12 de julio, por la que se
incorpora al Ordenamiento Juridico Espafiol la Directiva 89/552/CEE, sobre la
coordinacién de Disposiciones Legales, Reglamentarias y Administrativas de los
Estados Miembros relativas al ejercicio de actividades de Radiodifusién Televisiva, se
contempla la proteccién de los menores frente a la publicidad:

“La publicidad por television no contendra imagenes o mensajes que puedan
perjudicar moral o fisicamente a los menores. A este efecto, debera respetar los
siguientes principios:

a. No deberé incitar directamente a tales menores a la compra de un producto
o de un servicio explotando su inexperiencia o su credulidad, ni a que
persuadan a sus padres o tutores, o a los padres o tutores de terceros, para
que compren los productos o servicios de que se trate.

b. En ningln caso debera explotar la especial confianza de los nifios en sus
padres, profesores u otras personas.

€. No podra, sin un motivo justificado, presentar a los nifios en situaciones
peligrosas.”

Segln una encuesta del CIS sobre la television y los nifios, el 66% de ellos considera
que la publicidad es poco interesante.

Millwars Brown vaticina que los canales futuros de publicidad seran los teléfonos
moviles y los juegos de ordenador.
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1 Medios

AUDIENCIA GENERAL DE MEDIOS

2002 % 2002 1998

El dato mas reciente acerca de las
audiencias infantiles de medios lo
dio la AIMC en su estudio sobre
nifos de 2002. Television, revistas
e Internet son los medios mas
seguidos. Bajan con respecto a
1998: diarios y radio en un 22 y
15 % respectivamente.

Television 2.306 96,2
Revistas 1.282 53,5

7 249 |

5
DIET 17 7,4

2.474 |
1272 |

Revistas

Fuente: E.G.M. Nifios.

‘PERFILES DE MEDIOS

Cine Radio Internet y Diarios

8 afios

9 afios

10 afios

11 afios
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Fuente: E.G.M. Nifios.

Revistas, cine y radio son medios de clases altas y de hébitat grandes. La Unica
diferencia en su perfil son los estudios del encuestado. Los lectores de revistas suelen
ser estudiantes de ESO, tanto de primer como de segundo ciclo. Los de cine de 1°-
22 de ESO. Y los de radio, tanto de ESO en todos sus ciclos, como del primero de FP.

Internet y diarios tienen una audiencia infantil de estudiantes de ESO. La comunidad
donde mas se leen diarios es Catalufia, supone alrededor del 20% de los lectores.

L4 o/
Television
El 96% de la poblacién entre los 8 y los 13 afios reconoce ver la television.

La causa principal por la que los mas pequefios de la casa ven la televisién es por
diversién. Son exigentes. La mayoria ven el programa porque les gusta y sélo un 13%
porque esta encendido el televisor.

Alrededor del 55% de los padres en el afio 2000 confesaban que sus hijos
comenzaron a ver la televisiéon en torno a sus dos afios de vida. Se exponen al medio
preferentemente acompafiados, en mayor porcentaje por sus madres y hermanos.

Segun el CIS los motivos por los que no ven la television son: tener que estudiar o
por restriccién de sus padres.

Los padres s6lo ponen limite al tiempo de exposicion de sus hijos de lunes a viernes.
En fines de semana y vacaciones escolares, no. Un alto porcentaje de padres de
familia consideran que hay que controlar los espacios que ven sus hijos. La media de
edad considerada limite para ello son los 15.4 afios.

30
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MMIN DIC. 02- NOV. 03 POR FRANJAS DE EDAD
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Fuente: SOFRES AM.

MMIN DIC. 02- NOV. 03 POR HORAS Y FRANJAS DE EDADES

Lunes a Viernes Sabado a Domingo

167 4a7 afios 8 a 13 afios 167 4a7 afos 8 a 13 afos
14 14
12 12
10 104

8 8

6 6

4 / Min. visionado/dia 4-7 afios: 134 4 Min. visionado/dia 4-7 afios: 163

2. Min. visionado/dia 8-13 afos: 143 2. Min. visionado/dia 8-13 afios: 165
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Fuente: SOFRES AM.

La estacionalidad en el consumo de television de los mas pequerios de la casa esta
marcada por tres picos importantes: comienzo y fin del curso escolar y Navidad. El
grupo que mas minutos ve de media son los de once a trece afios que de diciembre
de 2002 a noviembre de 2003 consumieron 152 minutos
frente a los 213 de total individuos.

Con respecto a las horas de mas audiencia de lunes a
viernes, tanto en los nifios de cuatro a siete afios como en
los de ocho a trece, se observan tres picos importantes a lo
largo del dia: mafiana, mediodia y noche. Los méas pequefios
se sientan delante del televisor sobre todo de 8:30 a 9:30h.
Y los mayores de 14:30 a 15:30 y de 21:30 a 23:30.

Las franjas de mas audiencia en el fin de semana son las
mismas que en dias laborables. Aunque las horas lideres de
la mafiana y la noche se retrasan. Las de la mafana, en dos
horas, de 8:30 a 9:30 se pasa a 10:30-11:30. Y la de la
noche, una hora, de 21:30 a 22:30.

HARED POR CADENAS Y TARGETS. ENE-NOV. 03

7-8 anos 17,3 9,0 15,3 19,8 1,4 2,7
4-13 afios 17,7 8,4 16,9 1,9 21,3 2,5
4-13 aos plataforma digital 10,8 4,3 12,1 15,0 2,7

Fuente: SOFRES AM.
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Antena 3 y las autonémicas se han repartido las cuotas mas altas de enero a
noviembre de 2003 para el pablico infantil. Antena 3 consigue las cifras mas altas con
los mayores: de 9 a 13 afos. Mientras que las autonémicas son lideres entre los de 4
y los 8 afios. Se observa claramente que el plblico infantil que posee plataforma
digital la prefiere a los canales de televisién ordinarios con una diferencia notable de
share promedio.

AM% POR AMBIT

TARGETS. ENE-NOV. 03

PyP AND CAT EUS GAL MAD VAL CAN CLM RES

14,7 13,9 13,1 14,8 15,2
4-13 afios 10,1 11,3 98 7,7 95 10,2 97 10,3 93
4-6 afios 96 10,2 10,0 7,1 93 8,8 99 84 92

9-10 afos 10,8 10,3 11,5 11,0
11-13 afios 9,6 10,7 8,4 11,5 11,4
4-13 aos con plataforma digital 11,1 10,5

Fuente: SOFRES AM.
La audiencia mas alta de enero a noviembre de 2003 de nifios de 4 a 13 afios se
registra en el &mbito de Castilla la Mancha. Mientras que si desglosamos por edades:
de 11 a 13 proceden de Andalucia; de 4 a 6 y de 9 a 10 de Castilla la Mancha y de
7 a 8 de Canarias. La audiencia mayor de plataformas digitales se da en Madrid.

PROGRAMAS MAS VISTOS TV. ENE-OCT 2003

NINOS PROGRAMA AM% SHARE

Festival Eurovision / TVE1
Futbol: C. Rey / TVE1
Post Fut.: C. Rey / TVE1
Cruzy Raya.com / TVE1
Previo Fut.: C. Rey / TVE1

Festival Eurovision / TVE1

Rugrants Avent. Panales / LA 2
4-6 afos Las Tres Mellizas / LA 2

Futbol: C. Rey / TVE1

Cruzy Raya.com / TVE1

Festival Eurovision / TVE1
Futbol: C. Rey / TVE1

Rugrants Avent. Panales / LA 2
Las Tres Mellizas / LA 2

Cruzy Raya.com / TVE1

Festival Eurovision / TVE1

Fuatbol: C. Rey / TVE1
9-10 afios Especial Betty / A3

Cruzy Raya.com / TVE1

Anay Los 7 / TVE1

Futbol: C. Rey / TVE1
Festival Eurovision / TVE1
11-13 afios Post Fit.: C. Rey / TVE1
Previo Fut.: C. Rey / TVE1
Especial Betty / A3

Fuente: SOFRES AM.

RK CANALES TEMATICOS DIGI

RK CADENA MAA AA CUOTA %

1 Cartoon Network 82.000 262.000 14,0

2 Fox Kids 70.000 248.000 9,8

3 Nickelodeon-Paramount Comedy 50.000 206 5,9

4 FDF 39.000 184.000 5,8

5 Fox TV 32.000 217.000 1,6

6 Calle 13 24.000 193.000 1,2

7 AXN 22.000 193.000 1,2

9 40 Latino 18.000 168.000 0,6
10 MTV Espaia 15.000 141.000 0,7

Fuente: SOFRES AM. Abonados a Digital + Ind 4 a 12 afios. Total dia. Nov *03
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Revistas
E VOLUCIéN AUDIENCIA INFANTIL DE REVISTAS
1200
+10,3%
1000 [11998 [ 2002
800
600 -
400
200

Rev. Mensuales Rev. Quincenales Rev. Semanales Suplementos

Fuente: E.G.M. Nifios 2002

Las revistas mensuales son las que registran mayor audiencia y las Gnicas que han
aumentado su nimero de lectores en los Gltimos cinco afios. En torno a un millén de
nifios dicen leer estas publicaciones. “Megatrix”, “Canal+ CSD” y “Playstation
Magazine” son las més sequidas. Entre las veinte primeras hay cinco cuyo contenido
es relativo a consolas y juegos electrénicos.

Tanto las revistas semanales como las quincenales y los suplementos han perdido
audiencia infantil desde 1998. Dentro de las semanales la mas leida es “Pronto”, de
las quincenales,”Superpop” y de los suplementos, “El Semanal”.

RANKING REVISTAS MENSUALES SOBRE TOTAL LECTORES

Megatrix 31,52
Canal+ CSD 15,62
Playstation Magazine "= 11,09
Mega Top 9,97

Club Disney === g 34
Barbie "e———— 7 51
Play Manija == 7 23
Via Digital === 6 41
Nintendo Accion === g 35
Playstation 2 === g, 32
Dibus W 6,21
Super Mini = 6,15
Hobby Consolas "= 5 65
Cartoon Network Magazine === 5 {7
Super 3 F——— 4 64
Minnie Disney W= 373
Moto Verde === 238
Muy Interesante ™= 2 36
Superjuegos === 22
Explora === 1,94

Fuente: E.G.M. Nifios 2002

Otro foco de lectura infantil son las separatas de algunos diarios. Su audiencia no es
muy alta, 137.000 personas. El 45% de los lectores los aglutina “El Pequefio Pais”.

Dentro de la categoria “revistas infantiles” la Oficina de la Justificacién de la Difusién
estudia las siguientes:

z

DIFUSION DE REVISTAS INFANTILES

Periodo Controlado Tipo Difusion Prom. Tirada Prom. Difusién
Barbie Abr-02 / Mar-03 Pago 68,596 43.402
Caracola Abr-02 / Mar-03 Pago 25.569 16.308

Cavall Fort Abr-02 / Mar-03 Pago 15.453 13.358
Dibus Abr-02 / Mar-03 Pago 67.109 38.671
La Revista dels Supers Abr-02 / Mar-03 Pago 23.394 18.943

Leo Leo Abr-02 / Mar-03 Pago 30.920 23.873
Mega Top Abr-02 / Mar-03 Pago 78.678 45.100

Fuente: 0.J.D.
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Internet

Nielsen//NetRatings afirma que 13 millones de nifios utilizaban Internet en Europa el
pasado agosto. Segtin America Online/ Digital Marketing Services en Estados Unidos,
el 46% de los nifios entre 7 y 12 afios son internautas y acceden a Internet como
minimo cuatro veces a la semana.

El Reino Unido encabeza la lista de internautas menores del Viejo Continente con 4.5
millones y un crecimiento del 60% en el Gltimo afio. Espafia, con casi 900.000 nifios,
se sit(a por detras de Reino Unido, Alemania, Francia, Italia y Holanda; y se encuentra
por delante de Suecia y Suiza.

La cifra espafiola supone un aumento de la poblacién de menores internautas en el
Gltimo afio del 23%. Y en un 1.165% en los Gltimos cinco afios.

Sus webs preferidas son: los gestores de descargas de programas y ficheros; sites para
conocer gente y portales generalistas.

Segln Millward Brown, cerca del 40% de los teens usa Internet para mensajes cortos
y uno de cada cuatro de los que tienen acceso a Internet, chatea varias veces al dia.

Existen, segln el Estudio General de Medios, 607.015 nifios internautas en nuestro
pais, un 25% del total de los nifios.

En general, navegan varias veces al mes, aunque sélo el 8% lo hace diariamente.

Los nifios que estudian en colegios privados tienen mayor acceso a Internet, mas de
un 50% frente al 27.3% de la ensefianza publica.
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0 Hasta 2.000| De 2.000 De 5.000 | De 10.000 | De 50.000 |De 200.000 | De 500.000 | Barcelona Madrid 0
a5.000 | a10.000 | a50.000 | a200.000 | a500.000 |a1.000.000| capital capital
[l Nifos 7 8,31 9,5 24,99 21,94 11,14 7,13 3,38 6,62
W Nios Internautas 5,26 5,28 7,63 24,9 21,56 13,15 8,46 6,92 6,84
Index 75 64 80 100 9 118 119 205 103
Fuente: E.G.M. Nifios
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Direccion Tipo Indice afinidad Pag. Vistas Cobertura (%)
1 google.es Dominio 19 8.423 40,0
2 minijuegos.com Dominio 285 6.036 5,7
3 www.minijuegos.com Site 285 6.036 57
4 www.google.es Site 14 5.553 40,0
5 msn.com Dominio 7 5.052 41,9
6 www.google.es/search Pagina 13 3.408 35,2
7 terra.es Dominio 14 2.948 19,0
8 images.google.es Site 58 2.846 9,5
9 images.google.es/images Pagina 64 2.243 9,5
10 www.google.es Pagina 17 1.737 38,1
11 www.minijuegos.com/juegos/misbanners.php Pagina 475 1.365 4,7
12 passport.com Dominio 10 1.351 28,5
13 msn.es Dominio 15 1179 36,1
14 by1fd.bay1.hotmail. msn.com Site 35 1.179 47
15 google.com Dominio 15 1179 16,1
16 descargas.terra.es Site 206 1.161 0,9
17 www.google.com Site 16 1.161 13,3
18 mcafee.com Dominio 67 975 0,9
19 adlink Dominio 69 752 6,6
20 habbohotel.es Dominio 223 975 57

Fuente: Nielsen Netratings. Octubre 2003
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WEBS PREFERIDAS. NINOS DE 13 A 15 ANOS

Direccion Tipo Indice afinidad Pag. Vistas Cobertura (%)
1 msn.com Dominio 192 37.688 82,9
2 google.es Dominio 163 20.100 68,2
3 www.google.es Site 140 14.909 68,2
4 www.google.es/search Pagina 136 10.136 65,8
5 passport.com Dominio 180 6.709 78,0
6 members.msn.com Site 513 6.096 30,4
7 adlink Dominio 115 5.484 59,7
8 images.google.es Site 367 5.019 35,3
9 www.minijuegos.com Site 813 4.782 13,4
10 minijuegos.com Dominio 813 4.782 134
11 terra.es Dominio 79 4713 37,8
12 hitps://loginnet.passport.com Site 207 4.666 75,6
13 msn.es Dominio 215 4.634 69,5
14  www.google.es Pagina 150 4.258 68,2
15 Iw15fd.law15.hotmail.msn.com Site 225 4.077 14,6
16 images.google.es/images Pagina 380 3.696 35,3
17 yahoo.es Dominio 89 3.631 19,5
18 Iw9fd.law9.hotmail.msn.com Site 366 3.612 10,9
19 loginnet.passport.com/ppsecure/md5auth.srf Pagina 255 3.492 64,6
20 members.msn.com/ Pagina 509 3.427 8,5

Fuente: Nielsen Netratings. Octubre 2003

De acuerdo con los datos de octubre de 2003 de Nielsen Netratings, los mas
pequefios acuden a webs preferiblemente de juegos y los de 13 a 15 afos a portales
y buscadores.

Los dominios de mayor afinidad para los de 2 a 12 afios son: minijuegos.com,
habbohotel.es, trucoteca.com, gratisweb.com y 10000juegos.com. Mientras que
para los de trece a quince son: realmadrid.com, minijuegos.com, nokia.es, renfe.es y
jipii.es.

Radio

El 22.5% de los nifios escuchan la radio, preferentemente la tematica. La edad
promedio de los niflos que escuchan la radio es 11 afios. Los oyentes de mas edad
son los de Cadena 40.

Las nifias escuchan mas la radio que los nifios y prefieren la radio tematica musical.

DISTRIBUCION GEOGRAFICA DE LA AUDIENCIA DE RADIO

Total Nacional: 22.5%

18,2 6 !
20,4 b \\ =

Espafia por Revistas

[ > Total Nacional
[ ] < Total Nacional

3 28 - .
=) ..._.-' M‘_‘-_*-\-"

Fuente: E.G.M. Nifios 2002

El sdbado es el dia de mayor audiencia. Durante el fin de semana las distancias entre
radio tematica y generalista se acortan.
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RANKING DE CADENAS (MILES DE OYENTES)

GENERALISTA | 132 TEMATICA I 331
g — c40 NN 142
DIAL [ 52
o.ceho W17 C.FIESTA I 36
core W 36 cio0 W16
R.OLE |30

Fuente: E.G.M. Nifios 2002

Las franjas de mafiana y tarde son las que concentran mas oyentes. La cadena lider
en las primeras horas del dia es Cadena 40 y por la noche es la Ser.

Pocas cadenas de radio ofertan programas dedicados exclusivamente a la audiencia
infantil. Entre ellas estan Catalunya Radio y Radio Euskadi. Asi, la primera emisora
ofrece en su parrilla: “Patim, patam, patum” todos los dias de la semana en franja de
mafiana y los jueves un especial sobre educacién musical llamado “Pentagrama”.

Cine
255.000 nifios dicen haber acudido al cine en la Ultima semana. Los espectadores
infantiles han aumentado desde 1998. El perfil de la audiencia infantil ha variado

sustancialmente desde 1998, pasando a
prevalecer las nifias sobre los nifios.

Cada vez son mas jovenes los que acuden al
cine. Los porcentajes de asistencia desde 1998
aumentan principalmente en las edades mas
bajas.

El  incremento mas significativo lo
experimentan los de 8 afios, acuden al cine
un 85% mas de niflos de esta edad que en
1998.

El pablico joven prefiere los multicines a las
salas Unicas. De los que asistieron al cine la
Ultima semana, el 78% fueron a los primeros y
s6lo el 22% a las segundas.

Catalunya, Andalucia, Madrid y la Comunidad Valenciana son las regiones con mas
espectadores. El resto de las comunidades les siguen a bastante distancia.
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0 Hasta 2.000| De 2.000 | De 5.000 | De 10.000 | De 50.000 |De 200.000 | De 500.000 | Barcelona Madrid 0
a5.000 a10.000 | a50.000 | a200.000 | a500.000 |a1.000.000| capital capital
[ Nifios 7 8,31 9,5 24,99 21,94 11,14 7,13 3,38 6,62
M Nifios Aud Cine 3,77 6,44 9,3 23,47 21,16 12,31 7,39 6,84 9,31
Index 54 78 98 94 96 11 104 203 141

Fuente: E.G.M. Nifios /1
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RANKING PELICULAS CON MAYOR RECAUDACION (ENE-OCT 200

PELICULA PAIS ESPECTADORES RECAUDACION

1 La gran aventura de Mortadelo y Fileméon Espaia ~  -------- 22.228.783,06
2 Piratas del Caribe

4.443.306 20.458.939,08

3 Matrix Reloaded .UU. 3.416.059 15.956.529,54
4 Como Dios .UU. 3.490.626 15.785.358,65

10 Chicago

Fuente: Ministerio de Educacion y Cultura.
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LECTORES DE DIARIOS 2002

Marca T 25 07

Prensa

177.000 nifios (7.4%)

dicen haber leido un ) 8,15

. B El Pais 7,02
periéddico en el dia de

. El Periddico
ayer. Es el medio menos
. La Razon 4,75

consumido por los pe- 465

~ . 20 Minutos === 3 84
quefios de nuestro pafs. Jr— 2,08

Diario Vasco [™== 2,79

El periédico més leido es
Marca que mantiene la
misma posiciéon en el
ranking desde 1998.

El Mundo
Levante
Canarias 7

La Voz de Galicia
Es un medio eminente-

mente  masculino y
urbano. Las capitales son
el principal centro de
lectura.

Metro Directo BCN
El Norte de Castilla
La Voz de Almeria
Diario de Noticias

Metro Directo Mad
Ellos prefieren los

deportivos mientras que
ellas, los de informacion
general.

El Dia

Otros

Fuente: E.G.M. Nifios 2002
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Sevilla, un

Dentro de muy poco estaremos
celebrando el primer aniversario
de las nuevas oficinas de
Optimedia en Sevilla. Dicen
que el primer afio suele ser

el mas dificil pero también

a la vez, el mas gratificante

y esperanzador por los

retos que se afrontan,

las dificultades que se
vencen y por toda la ilusién

que se pone en marcha. Asi

ha ocurrido en Optimedia
Sevilla.

Lo que naci6 como un ambicioso
proyecto para atender al imparable
desarrollo del sector andaluz, se ha convertido

en una realidad y es todo un éxito gracias a la
excelente acogida que hemos tenido por parte de
clientes, empresas y medios. Andalucia esta
creciendo y Optimedia Sevilla ha aparecido en el
momento justo para satisfacer las demandas de los
empresarios andaluces. Hemos tenido el don de la
oportunidad en este caso también.

Nuestra intencion era compartir en Sevilla nuestros
conocimientos a nivel mundial, nuestras revo-
lucionarias herramientas, Zoom Tools y nuestros
procesos de trabajo, orientados a generar el mayor
retorno posible de la inversién publicitaria. No se
debe desaprovechar la fuerza que nos da
pertenecer al primer grupo mundial de agencias de
medios, lider en recursos técnicos, herramientas e
investigacién, con presencia en 59 paises y 167
oficinas. El hecho de ser tan sélo en Espafa, la
agencia de mayor crecimiento el pasado afio nos
coloca en Andalucia en una “posicion de salida”
Unica para todos nuestros clientes.

ano despueés...

No nos podemos olvidar tampoco de
los profesionales que nos han
acompafado en esta aventura,
expertos en medios y sobre
todo, grandes conocedores
del mercado andaluz,
capaces de ofrecer a los
clientes soluciones con
servicios globales, integra-
les y adecuados a los
tiempos que estamos vivien-
do. Personas que con su
esfuerzo, su perseverancia y
su buen hacer estan consi-
guiendo algo de lo que siempre
nos enorgullecemos en Optimedia:
del altisimo grado de confianza
y de satisfaccion que tienen todos nuestros
clientes.

El reto y el objetivo de la presencia de Optimedia
en Andalucia se ha logrado. Nos queda un largo
camino por delante pero Sevilla ha sido un buen
ejemplo y sin ninguna duda, es el comienzo
del rumbo que
gueremos seguir en
el futuro.

Gracias a todos por
conseguirlo.
Gracias a todos por
este primer ani-
versario y jmuchas
felicidades a nues-
tra  oficina de
Optimedia Sevilla
y a nuestros clien-
tes por hacerlo
posible!

José Antonio Garcia
Director de Optimedia Sevilla

SUSCRIPCIONES
OPTIMEDIA ONLINE

Optimedia Online es la revista electrénica que recoge
las novedades de los medios, la evolucion de las audiencias,
las campafas mas notorias...

Si todavia no la recibes y deseas darte de alta, sélo tienes que
enviar un e-mail a:
cecilia.quiroz@optimedia.es
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Saber sorprender,
saber revolucionar.

The ROI Agency

Saber sorprender con los métodos
Saber innovar en el mundo de los medios
Saber provocar al consumidor
Saber destacar de los competidores

En un mercado publicitario tan saturado, cada dia toma mas protagonismo destacar
del resto de competidores. Optimedia Village es la unidad especializada en desarrollar
acciones innovadoras en todos los medios: sponsoring, product placement, eventos,...
consiguiendo que nuestros clientes destaquen de sus competidores e incrementando
el Retorno de la Inversién Publicitaria.

Es el Retorno de la Inversion (ROI). Es Saber Optimedia.

Optimedia

P° Castellana 33 8° 28046 Madrid +34 91 308 05 40
Avda Diagonal 512 Bajos 08006 Barcelona +34 93 415 08 80
C/ Fernandez y Gonzalez 2 41001 Sevilla +34 954 21 07 30
www.optimedia.es



