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LA OCUPACIÓN PUBLICITARIA EN LA RADIO

El próximo mes de marzo se publicará El Libro Verde de la Publicidad de la empresa Arce Media, en el que se analizará, desde una prespectiva estratégica, la actividad publicitaria en todos los medios convencionales. Hemos tenido acceso a algunos datos que incluirá esta publicación sobre el medio radio.

Según esta publicación de Arce Media la ocupación publicitaria en el medio radio en sus cadenas de mayor audiencia (COPE, Onda Cero, Ser, Cadena 100, Cadena 40, Cadena Dial y M-80) ha crecido durante los últimos cuatro años (2000-2003) pasando del 7,9% al 9% (porcentaje de tiempo dedicado a publicidad sobre el total de tiempo de emisión).

	EVOLUCIÓN DE LA OCUPACIÓN PUBLICITARIA

	
	
	
	
	

	
	2000
	2001
	2002
	2003

	
	
	
	
	

	TOTAL
	7,9
	8,8
	9,1
	9,0

	
	
	
	
	

	Cope
	10,0
	11,3
	11,7
	12,2

	Onda Cero
	8,9
	11,2
	12,8
	12,3

	Ser
	8,7
	9,2
	9,6
	9,9

	C40
	7,0
	7,1
	7,0
	7,8

	C100
	9,1
	10,4
	11,3
	10,0

	Cadena Dial
	6,5
	6,7
	6,2
	6,4

	M-80
	5,4
	5,7
	5,3
	4,3


Durante el año 2003 la ocupación publicitaria ha sido mayor en los meses de mayo (10,1%), junio (10,4%) y noviembre (10,3%). Por el contrario, en el mes de agosto la ocupación publicitaria del medio radio pasa a ser de 6,2%.

	LA ESTACIONALIDAD DE LA OCUPACIÓN PUBLICITARIA

	
	Enero
	Febrero
	Marzo
	Abril
	Mayo
	Junio
	Julio
	Agosto
	Septiem-bre
	Octubre
	Noviem-bre
	Diciem-bre

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2.002
	8,1%
	9,4%
	8,9%
	9,9%
	10,3%
	10,0%
	8,7%
	6,0%
	8,7%
	9,8%
	10,3%
	9,7%

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2.003
	8,0%
	8,7%
	8,9%
	8,9%
	10,1%
	10,4%
	8,9%
	6,2%
	8,7%
	9,6%
	10,3%
	9,3%
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La ocupación de los días laborables en el 2003 ha sido de 10,4% frente al 6,2% de los sábados y el 4,9% de los domingos.

	EVOLUCIÓN DE LA OCUPACIÓN PUBLICITARIA SEGÚN DÍAS DE LA SEMANA

	
	
	
	
	

	
	2000
	2001
	2002
	2003

	
	
	
	
	

	TOTAL
	7,9
	8,8
	9,1
	9,0

	Laborable
	9,3
	10,2
	10,6
	10,4

	Sábado
	5,1
	5,8
	6,1
	6,2

	Domingo
	4,0
	4,7
	5,0
	4,9
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Si se analiza la ocupación publicitaria por períodos horarios, durante los días laborables del año 2003 la mañana ha tenido una ocupación del 16,6% del tiempo frente a la madrugada con un 2,2%

	DISTRIBUCIÓN DE LA OCUPACIÓN PUBLICITARIA POR HORAS Y CADENAS

(Días laborables año 2003)

	
	TOTAL
	Cope
	Onda Cero
	Ser
	Cadena 40
	Cadena 100
	Cadena Dial
	M-80

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	TOTAL
	10,4
	13,8
	14,2
	11,0
	9,4
	11,8
	7,5
	5,0

	Mañana (06-12)
	16,6
	21,1
	21,3
	20,0
	13,5
	18,5
	12,0
	9,7

	Sobremesa (12-16)
	11,7
	11,1
	16,1
	8,7
	14,3
	13,9
	12,2
	5,7

	Tarde (16-20)
	14,1
	17,1
	21,7
	11,3
	15,4
	15,5
	11,7
	6,2

	Noche (20-00)
	8,3
	14,6
	9,6
	10,3
	6,0
	11,2
	2,7
	3,5

	Madrugada (00-06)
	2,2
	5,4
	3,7
	3,9
	0,4
	1,5
	0,4
	0,1
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