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Avance TOP TV 





El frío ha hecho que se incremente el consumo de TV respecto al verano.


El Domingo es el día en que más televisión se ve debido al cambio de costumbres de los españoles tras la vuelta al trabajo.


Tanto T5 como TVE1 consiguen incrementar sus cuotas a costa de A3 y de La 2.


A3 no ha logrado que sus estrenos y el regreso de las series de éxito de anteriores temporadas fructifiquen en la actual. La retirada de “Policías”, después de sus cambios de día en la parrilla, es un ejemplo de lo ocurrido.
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tabla

								COMPARATIVA: AUDÍMETROS INTERNET

								NETVALUE				NETRATINGS				MMXI

				UNIVERSO DE INTERNAUTAS ESTIMADO				2.939.256 (febrero 2001)				3.719.566 (abril 2001)				3.948.000 (abril 2001)

				CARACTERÍSTICAS DEL UNIVERSO				Individuos + 2 años que han
usado Internet al menos una
vez en los últimos 30 días				ÍDEM				ÍDEM

				METODOLOGÍA PARA SU CÁLCULO				ENTREVISTA TELEFÓNICA
RDD (Random Digital
Dialing)				ÍDEM				ÍDEM

				ACTUALIZACIÓN DEL UNIVERSO				MENSUAL				TRIMESTRAL				MENSUAL

				MUESTRA MENSUAL PARA LA
ACTUALIZACIÓN DEL UNIVERSO				3.000 a población general				500 a población general				4.000 a población general

				MUESTRA DEL PANEL DE INTERNAUTAS
(enero 2001)				4,000				3,000				3,000

				MUESTRA MÍNIMA PARA DAR DATOS
DE UN SITE				1% de REACH (muestra=40)				1% de REACH (muestra=30)				1% de REACH
(muestra=30)

				MUESTRA MÍNIMA PARA DAR PERFILES SOCIODEMOGRÁFICOS												2,5% de los panelistas
(muestra=75)

				SITES CON DATOS DISPONIBLES				519 (febrero 2001)				369 (abril 2001)				615 (abril 2001)

				AREAS CONTROLADAS POR EL
SOFTWARE				PROTOCOLO TCP/IP				NAVEGADOR				SISTEMA OPERATIVO

				WWW				SÍ (propietarios, dominios
y subdominios)				SÍ (propietarios, dominios y
sites)				SÍ (propietarios y dominios)

				APLICACIONES (mensajería instantánea,
descargas de música, etc.)				NO				NO				SÍ

				E-MAIL				SÍ				NO				NO

				SEGUIMIENTO PUBLICIDAD ON-LINE				SÍ				SÍ				NO

				DEFINICIÓN DE TARGETS:
CRITERIOS DISPONIBLES				INDIVIDUO
edad (intervalo o exacta)				edad
sexo				edad
sexo

								sexo				nivel de instrucción

								ocupación				ocupación

								ingresos mensuales

								fecha de primera conexión

								dominios y sites visitados

								HOGAR

								hábitat

								tamaño del hogar

								nº de niños en el hogar

								sistema de TV

								operador de TV satélite

								operador de TV cable

								USO DE INTERNET

								ISP principal

								nº de mails (al mes)

								nº de banner-clicks (al mes)

								tiempo de conexión
(al mes)

				DUPLICACIONES				Cada dominio (site o propietario)
 con todos los demás				Cruce de 2 dominios (sites o propietarios)				NO*

				ANÁLISIS DE TENDENCIAS				SÍ				SÍ				NO*

												Audiencia única

												Reach

												Páginas vistas

												Páginas vistas por persona

												Tiempo por usuario

				INFORME DE MIGRACIONES
(sites de procedencia y destino más
frecuentes)								SÍ				NO*

				INFORME DE SITES EN DETALLE
(audiencias de subsecciones o canales)								SÍ				NO*

				DISTRIBUCIÓN DE FRECUENCIAS
(reparto de la audiencia por días de uso)				NO				NO				NO*

				INFORMES DE AFINIDAD
(entre audiencias de sites)								NO				NO*

				REPARTO POR HORAS, DÍAS DE LA
SEMANA O DEL MES
(entre audiencias de sites)								SÍ				NO*

				REPARTO POR HORAS, DÍAS DE LA
SEMANA O DEL MES
(entre audiencias de sites)





sites

				NETVALUE								NETRATINGS								MyMETRIX

		DOMINIO		AUD. ÚNICA (000)		REACH		POS. RANKING				AUD. ÚNICA (000)		REACH		POS. RANKING				AUD. ÚNICA (000)		REACH		POS. RANKING

		terra.es		1,936.97		65.9%		1				1,758.48		47.2%		1				2355.00		59.7%		1

		msn.com		1,470.43		50.0%		2				1,355.02		36.4%		2				1872.00		47.4%		4

		yahoo.com		1,366.24		46.5%		3				864.86		23.3%		9				1899.00		48.1%		3

		microsoft.com		985.32		33.5%		4				1,139.81		30.7%		3				1915.00		48.5%		2

		msn.es		959.61		32.6%		5				903.21		24.3%		7				1436.00		36.4%		5

		yahoo.es		932.44		31.7%		6				973.82		26.2%		5				1307.00		33.1%		7

		ya.com		810.13		27.6%		7				977.68		26.3%		4				1172.00		29.7%		8

		tripod.es		715.80		24.3%		9				565.53		15.2%		12				935.00		23.7%		10

		eresmas.com		680.18		23.1%		10				690.36		18.6%		10				1070.00		27.1%		9

		napster.com		610.93		20.8%		11				513.68		13.8%		15				676.00		17.1%		15





Hoja3

						Oct-02		Oct-01		Sep-02		Oct-02             Oct-01		Oct-02             Sep-02

		Minutos de Visionado

				Población		3h. 36'		3h. 30'		3h. 18'		2.9		9.1

				Amas de Casa		4h. 43'		4h. 36'		4h. 06'		2.5		15.0

		Líder Comunidades

		Castilla-La Mancha				3h. 56'		X		3h. 25'		X		15.0

		Líder Días

				Domingo		3h. 52'		3h. 45'		3h. 24'		3.1		13.7

		Nº Spots Totales				212,997		184,115		204,144		15.7		4.3

				Media Diaria		6,871		5,939		6,805		15.7		1.0
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Hoja1

		

				Prg. Máx Aud		Cad.		Día		AM%		AM (000)		Share

				Cuéntame cómo pasó		TVE1		10/3/02		16.5%		6,471		39.90%
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tabla

								COMPARATIVA: AUDÍMETROS INTERNET

								NETVALUE				NETRATINGS				MMXI

				UNIVERSO DE INTERNAUTAS ESTIMADO				2.939.256 (febrero 2001)				3.719.566 (abril 2001)				3.948.000 (abril 2001)

				CARACTERÍSTICAS DEL UNIVERSO				Individuos + 2 años que han
usado Internet al menos una
vez en los últimos 30 días				ÍDEM				ÍDEM

				METODOLOGÍA PARA SU CÁLCULO				ENTREVISTA TELEFÓNICA
RDD (Random Digital
Dialing)				ÍDEM				ÍDEM

				ACTUALIZACIÓN DEL UNIVERSO				MENSUAL				TRIMESTRAL				MENSUAL

				MUESTRA MENSUAL PARA LA
ACTUALIZACIÓN DEL UNIVERSO				3.000 a población general				500 a población general				4.000 a población general

				MUESTRA DEL PANEL DE INTERNAUTAS
(enero 2001)				4,000				3,000				3,000

				MUESTRA MÍNIMA PARA DAR DATOS
DE UN SITE				1% de REACH (muestra=40)				1% de REACH (muestra=30)				1% de REACH
(muestra=30)

				MUESTRA MÍNIMA PARA DAR PERFILES SOCIODEMOGRÁFICOS												2,5% de los panelistas
(muestra=75)

				SITES CON DATOS DISPONIBLES				519 (febrero 2001)				369 (abril 2001)				615 (abril 2001)

				AREAS CONTROLADAS POR EL
SOFTWARE				PROTOCOLO TCP/IP				NAVEGADOR				SISTEMA OPERATIVO

				WWW				SÍ (propietarios, dominios
y subdominios)				SÍ (propietarios, dominios y
sites)				SÍ (propietarios y dominios)

				APLICACIONES (mensajería instantánea,
descargas de música, etc.)				NO				NO				SÍ

				E-MAIL				SÍ				NO				NO

				SEGUIMIENTO PUBLICIDAD ON-LINE				SÍ				SÍ				NO

				DEFINICIÓN DE TARGETS:
CRITERIOS DISPONIBLES				INDIVIDUO
edad (intervalo o exacta)				edad
sexo				edad
sexo

								sexo				nivel de instrucción

								ocupación				ocupación

								ingresos mensuales

								fecha de primera conexión

								dominios y sites visitados

								HOGAR

								hábitat

								tamaño del hogar

								nº de niños en el hogar

								sistema de TV

								operador de TV satélite

								operador de TV cable

								USO DE INTERNET

								ISP principal

								nº de mails (al mes)

								nº de banner-clicks (al mes)

								tiempo de conexión
(al mes)

				DUPLICACIONES				Cada dominio (site o propietario)
 con todos los demás				Cruce de 2 dominios (sites o propietarios)				NO*

				ANÁLISIS DE TENDENCIAS				SÍ				SÍ				NO*

												Audiencia única

												Reach

												Páginas vistas

												Páginas vistas por persona

												Tiempo por usuario

				INFORME DE MIGRACIONES
(sites de procedencia y destino más
frecuentes)								SÍ				NO*

				INFORME DE SITES EN DETALLE
(audiencias de subsecciones o canales)								SÍ				NO*

				DISTRIBUCIÓN DE FRECUENCIAS
(reparto de la audiencia por días de uso)				NO				NO				NO*

				INFORMES DE AFINIDAD
(entre audiencias de sites)								NO				NO*

				REPARTO POR HORAS, DÍAS DE LA
SEMANA O DEL MES
(entre audiencias de sites)								SÍ				NO*

				REPARTO POR HORAS, DÍAS DE LA
SEMANA O DEL MES
(entre audiencias de sites)





sites

				NETVALUE								NETRATINGS								MyMETRIX

		DOMINIO		AUD. ÚNICA (000)		REACH		POS. RANKING				AUD. ÚNICA (000)		REACH		POS. RANKING				AUD. ÚNICA (000)		REACH		POS. RANKING

		terra.es		1,936.97		65.9%		1				1,758.48		47.2%		1				2355.00		59.7%		1

		msn.com		1,470.43		50.0%		2				1,355.02		36.4%		2				1872.00		47.4%		4

		yahoo.com		1,366.24		46.5%		3				864.86		23.3%		9				1899.00		48.1%		3

		microsoft.com		985.32		33.5%		4				1,139.81		30.7%		3				1915.00		48.5%		2

		msn.es		959.61		32.6%		5				903.21		24.3%		7				1436.00		36.4%		5

		yahoo.es		932.44		31.7%		6				973.82		26.2%		5				1307.00		33.1%		7

		ya.com		810.13		27.6%		7				977.68		26.3%		4				1172.00		29.7%		8

		tripod.es		715.80		24.3%		9				565.53		15.2%		12				935.00		23.7%		10

		eresmas.com		680.18		23.1%		10				690.36		18.6%		10				1070.00		27.1%		9

		napster.com		610.93		20.8%		11				513.68		13.8%		15				676.00		17.1%		15





Hoja3

		

						SHARE TOTAL ESPAÑA. TOTAL INDIVIDUOS

				Oct-02		Oct-01		Sept-02		Oct-02               Oct-01		Oct-02                       Sept-02

		TVE1		24.6		24.1		23.9		2.1		2.9

		T5		21.7		20.7		20.1		4.8		8.0

		A3		19.2		20.4		19.6		-5.9		-2.0

		AUTO		17.4		17		18.3		2.4		-4.9

		La2		8.0		8.3		8.3		-3.6		-3.6

		Resto Sin		3.8		3.7		4.2		2.7		-9.5

		CSD		1.8		2.1		2.1		-14.3		2.0

		C+		2.1		1.9		2.0		10.5		2.5

		VD		1.4		1.4		1.5		0.0		1.4

		QUIERO TV		--		0.4		--		deja de emitir






_1097572735.doc
[image: image1.png]mediaedge:cia







