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CATEGORÍA GRAN CONSUMO A: ALIMENTACIÓN

Oro; Cuétara Flakes, de Pasozebra y Sos Cuétara

Por conseguir que su estrategia de reposicionamiento, pasando de un producto híbrido a un posicionamiento claro como cereal de desayuno, produjera un aumento del 124% de las ventas totales. El nuevo diseño del packaging, la creatividad en televisión y el énfasis en marketing interactivo consiguieron, de la mano de su transgresora mascota "Benito", un crecimiento sostenido en un mercado ya maduro.
Plata; Ensaladas Florette, de Grey Trace y Vega Mayor

Por haber conseguido liderar la nueva categoría de vegetales frescos envasados con un plan de comunicación que ha llevado a la marca a incrementar hasta el 69% su notoriedad y por consiguiente sus ventas, haciendo de Florette un hábito en nuestra mesa.
CATEGORÍA GRAN CONSUMO B: BEBIDAS, BELLEZA, HIGIENE, SALUD, LIMPIEZA, TABACO, VARIOS.

Oro; Coca-Cola, de McCann Erickson y Coca-Cola España

Por habernos hecho disfrutar con una campaña verdaderamente novedosa, impactante y divertida. “Del Pita” nos hizo cantar a todos al son de Coca-Cola y se convirtió en un fenómeno social gracias a una estrategia de comunicación integrada que aumentó las ventas y la notoriedad, reforzando la vinculación de la marca con los jóvenes y la música.
Plata; Aquarius, de Sra. Rushmore  y Coca-Cola España

Porque la campaña “Visionarios” ha transportado a Aquarius de los deportistas a la gente de la calle y ha sabido reconocer que la gente hace lo que le da la gana, consiguiendo una repercusión que se ha traducido en un 30% más de notoriedad de la marca y en un incremento de las ventas del 34% al 48%, siendo el mismo producto y la misma distribución.

Bronce; Crema de Manos Antiedad, de DDB Madrid y Neutrógena

El éxito de la campaña de bajo presupuesto de Neutrógena para su crema de manos antiedad ha traspasado fronteras, rompiendo stocks en España, Gran Bretaña y Francia. El éxito en España de esta campaña se refleja en la consecución de un incremento en la cuota de mercado de un 40% (vs. agosto ´03) y un aumento en ventas en el mes de agosto ´04 de un 97% (vs. agosto ´03), situando a Neutrógena manos en una continuada posición de liderazgo absoluto de la categoría.

CATEGORÍA CONSUMO DURADERO

Oro; Burgman 125, de BSB  Pamplona y Suzuki Motor España

Por haber sabido rentabilizar la entrada en vigor de una ley en una oportunidad única, que la ha llevado a ser líder en ventas en el sector de las dos ruedas, mediante una campaña de bajo presupuesto que generó una gran cobertura en los medios y que consiguió identificar el Carnet B con Burgman.
Plata; PlayStation2 GT4, de TBWA España y Sony Computer Entertaiment

Por haber sabido convencer a un consumidor cada vez más exigente que con GT4 se pueden conducir más de setecientos coches diferentes por cincuenta escenarios distintos sacados de la realidad. Esta campaña colocó a la saga GT como pionera y referente de todos los juegos para PlayStation 2 y batió todos los récords al convertirse en el juego que más rápidamente se ha vendido en el mercado español.

Bronce; Hornos de Carro Balay, de FCB Tapsa y BSH Electrodomésticos

Por demostrar cómo una comunicación eficaz puede ser y es la clave de un gran éxito en ventas. Tras la campaña logró ganar 2,2 puntos de cuota de mercado de hornos, rompiendo todas las previsiones de venta.

CATEGORÍA SERVICIOS A

Oro; Revista FHM, de DDB Madrid / Rapp Collins y Focus Ediciones

Por haberse convertido no sólo en el líder de las revistas masculinas triplicando a su inmediato seguidor sino también en el líder de revistas mensuales. Con una estrategia de lanzamiento innovadora en el que las acciones de Buzz marketing e interactivas fueron determinantes. Un lanzamiento cuidadosamente planificado en el que la aportación de la investigación fue crucial para captar a los lectores masculinos más jóvenes y superar los 240.000 números vendidos.

Plata; Movistar, de Publicis Grupo K  y Telefónica Móviles
Porque gracias al lanzamiento de una única campaña de comunicación que ha sido un auténtico ejercicio de integración de todas sus disciplinas, con adaptaciones a cada realidad local, ha convertido a Movistar en la marca global líder en telefonía móvil en el mercado de habla hispana, superando con éxito el reto de comunicar la nueva imagen unificada en todos los mercados y convirtiéndose en un referente a nivel mundial.
Bronce; Vodafone, de S.C.P.F. y Vodafone
Por haber demostrado cómo una sólida estrategia de comunicación continuada en el tiempo, siempre coordinada con la estrategia de marketing y de producto, puede cambiar la tendencia de un mercado altamente saturado, situando a Vodafone en un puesto privilegiado tanto a nivel de ventas, con un incremento del 18% en número de clientes, como de imagen en el consumidor, aumentado el brand preferences en 7 puntos respecto al año anterior. 

CATEGORÍA SERVICIOS B

Oro; IV Centenario Don Quijote de la Mancha, de Zapping y Junta de Comunidades de Castilla La Mancha.

Por haber reinventado la imagen de Castilla La Mancha, mediante un nuevo y joven Don Quijote de la Mancha, quien ha conseguido que queramos conocer mejor esa Comunidad paseando por sus rutas, Las Rutas de Don Quijote, con un ambicioso plan de medios que abarcó la comunicación en todos los canales y que tuvo un retorno espectacular de la inversión publicitaria.

Plata; Carrera San Silvestre Vallecana, de Villar Rosás y American Nike
Por haber aprovechado la popular Carrera San Silvestre Vallecana como plataforma de comunicación y conexión entre la ciudad de Madrid y American Nike, con una campaña integral (360º) muy notoria y que, con pocos recursos, ha logrado una gran repercusión popular, y un aumento del 25 % de participantes convirtiéndose, en la mejor San Silvestre del mundo.

Bronce; Tarjetas Mastercard, de McCann Erickson y Mastercard Europe
Por haber conseguido los índices más altos hasta la fecha en reconocimiento y vinculación con la marca de la historia de Priceless en España, cumpliendo con creces los objetivos de notoriedad y recuerdo publicitario.
CATEGORÍA CAMPAÑAS SOCIALES Y DE LAS ADMONES. PUBLICAS
Oro; Referéndum Plus, de Shackleton AD y Ministerio de Relaciones Exteriores

Por haber creado, fabricado, lanzado y distribuido Referéndum Plus, una bebida energética real que impulsó la participación  y voto de los jóvenes en el Referéndum sobre la Constitución Europea, integrando todas las disciplinas de comunicación y consiguiendo que los jóvenes participaran un 33% más que la población y un 58% más que en las últimas elecciones europeas.
Plata; Divulgación de la Educación Vial, de McCann Erickson y DGT

Por habernos sabido convencer de que la seguridad vial es tarea de todos con una campaña que ha modificado nuestro comportamiento y nuestra actitud frente a la conducción, consiguiendo hacer bajar la mortalidad por accidentes de tráfico más de un 12%.

Bronce; Turismo de Euskadi, de Arista y Gobierno Vasco

Por haber sabido atraer a turistas de todo el país con una campaña que ha batido récords históricos en número de visitas durante los últimos tres años, y que ha convertido la imagen de Euskadi en un destino muy deseado en todas las estaciones, consiguiendo un incremento medio de visitantes del 12% y un crecimiento significativo del turismo rural.
CATEGORÍA MARKETING DIRECTO
Oro; Programa: "Tú y Nestlé", de Ogilvy One Worldwide y Nestlé España

Por haber creado un programa de marketing relacional corporativo dirigido  a hogares españoles que ha logrado incrementar el consumo de las marcas Nestlé, mientras que en el total del mercado el gasto medio decrece debido al impacto de las marcas de la distribución consiguiendo un  retorno de la inversión del 163%
Plata; Gasóleo Calefacción, de Shackleton Direct y CEPSA

Por haber rendido un homenaje al frío con una campaña focalizada en cinco targets diferentes, para anticiparse a la competencia y conseguir el primer pedido de la temporada, consiguiendo un aumento sustancial del incremento de consumo respecto al año anterior y un ROI medio cercano al 200%.

Plata; NH Hoteles, de Ogilvy One Worldwide y NH Hoteles

Por haber creado una campaña de ámbito internacional que ha posibilitado que el 39% de los contactados haya cerrado una entrevista comercial, y por haber comunicado de una forma tan audaz que cada servicio de un Hotel NH es probado antes minuciosa y profesionalmente, generando un conocimiento espontáneo del mensaje y recuerdo de marca de un 95%.
Bronce; Buenos Principios Kellogg’s, de EHS Brann y Kellogg´s 
Por poner en marcha un programa de marketing relacional en dos fases para la Comunidad Valenciana que supo captar y fidelizar al consumidor diferenciándose claramente de la competencia, aumentando las ventas un 34%.

Bronce; Renove Sin Puntos, de FCBi y Amena Empresas
Por realizar una campaña integradora que supuso pasar de 400 renovaciones mensuales de móviles a 6.000, reteniendo y fidelizando a los clientes actuales, y aumentando la contratación de otros servicios de manera espectacular.
CATEGORÍA MARKETING INTERACTIVO
Oro; Movimiento Coca-Cola, de Betybyte y Coca-Cola España

Por mantener, dentro de una oferta promocional interactiva saturada, unos espectaculares índices de crecimiento (un 56% más de lo previsto en usuarios registrados) retroalimentándose básicamente de sus propios contenidos e integrar con éxito los nuevos soportes favoritos de los jóvenes para llegar a ellos de una manera más eficaz.
Plata; spanair.com, de EURO RSCG 4D EONE y Spanair

Por haber conseguido liderar la venta de billetes por Internet fuera del prisma tradicional, multiplicando por 2 las ventas, con una competencia feroz y un presupuesto más que moderado.
Bronce; DELL, de Netthink y DELL Computers

Por haber conseguido unos resultados de ventas históricos, gracias a una estrategia global que combinó con acierto 3 canales, y que produjo más de 800.000 visitas a su página web, con un ratio de conversión del 0,22€

CATEGORÍA MARKETING PROMOCIONAL
Oro; Código Mágico, de Brand Value y Carrefour

Por habernos puesto a todos a jugar con su Código Mágico en una promoción que, además de alcanzar una gran notoriedad y una altísima redención de premios con un presupuesto moderado, consiguió un aumento histórico de cuota de mercado y un crecimiento de ventas de dos dígitos.

Plata; Donettes, de Comunica con Letra A y Panrico
Por haber desarrollado una acción dirigida a los adolescentes que casi multiplicó por seis los objetivos de participación planteados, además de recuperar unos registros muy elevados de notoriedad para la marca
Bronce; Aquasource Biotherm, de Universal Mccann Interactive y Lóreal
Por haber desarrollado una campaña promocional, acercando el producto a los nuevos entornos de comunicación que rodean a sus consumidores, aunando las diferentes acciones de marketing interactivo para conseguir una gran rentabilidad en términos de imagen y ventas de la marca.
CATEGORÍA RELACIONES PÚBLICAS
Oro; Cambiando percepción de cerveza, de Burson Marsteller y Cerveceros de España

Por haber desarrollado una muy eficaz campaña de cambio de percepciones a largo plazo que ha generado una corriente de opinión positiva hacia el consumo moderado de cerveza, mejorando su posicionamiento entre los consumidores y promoviendo en todo momento un consumo responsable

Plata; Hotel Puerta América, de Weber Shandwick y Hoteles Silken

Por haber dado a conocer el hotel con un plan de comunicación basado en las relaciones públicas que consiguió una repercusión en medios espectacular haciendo que todos deseáramos visitarlo.

Bronce; Portal de Encuentros, de Marco de Comunicación y match.com

Gracias a la campaña de San Valentín, se pasó de 800 mil a 1,3 millones de usuarios y se obtuvo una cobertura mediática masiva en prensa, radio y televisión nacional e internacional. El ROI de la acción fue del 672% y Match.com y Marco de Comunicación son hoy parte del World Guinness Record con el corazón de chocolate más grande del mundo (8.000kg).
CATEGORÍA EFICACIA EN MEDIOS
Oro; Mi País, de OMD y Vodafone

Por haber conseguido, en tan solo dos meses, cubrir los objetivos de todo un año, logrando posicionar a Vodafone como la marca líder entre la población Inmigrante, gracias a una campaña donde el carácter de Servicio, Producto e Imagen conviven en un mix de medios con inmejorable afinidad.
Oro; Movistar, de Carat y Telefónica Móviles
Por haber sabido aunar los objetivos de comunicación, de marketing y de medios en una campaña multimedia para dar a conocer el cambio de imagen, que alcanzó la máxima notoriedad en solo cuatro semanas y duplicó el número de altas marcado como objetivo.
Plata; Coca-Cola, de Universal McCann y Coca-Cola España
El mix de medios creado cumplió con creces los objetivos de visibilidad, notoriedad, y eficacia, con una campaña multimedia que fue más allá del fenómeno publicitario y multiplicó los efectos de la Pitmanía.  
Plata; Mercedes Clase C, de Mediaedge:cia y Daimler Chrysler España
Por haber diseñado una campaña con una correcta selección de medios que ha logrado sobrepasar en 17 puntos el recuerdo sugerido, alcanzar una cobertura del 95%  y un incremento en ventas del 37%.

Bronce; Turismo de Euskadi, de Zosma Media y Gobierno Vasco
Por habernos tentado a descubrir el País Vasco a través de los 5 sentidos, con una estrategia de medios innovadora que ha conseguido incrementar en un 10% el número de visitas y en un 11% el número de pernoctaciones.
Bronce; Curious, de OMD y Elizabeth Arden
El lanzamiento de Curious se articuló con multitud de acciones íntimamente interrelacionadas dirigidas al público joven, obteniendo una gran repercusión y convirtiéndose en un completo éxito de ventas.

Premio Especial a la Integración

Oro; Coca Cola, de McCann Erickson y Coca-Cola España

Plata; Movistar, de Publicis Grupo K  y Telefónica Móviles
Plata; Carrera San Silvestre Vallecana, de Villar Rosás y American Nike

Premio Especial a la Investigación
Oro; Revista FHM, de DDB Madrid / Rapp Collins y Focus Ediciones
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